Video tutorial "Bloguj, ma to smysl" #14: E-mailing pro
zaCatecniky

Co se dozvis v tomto videu:

+ Co vSechno se skryva za slovem e-mailing

- Jaké existuji nastroje pro automatizaci rozesilani e-mailt

« Ktery z nastroj vyuzivam ja a pro¢

+ Praktickou ukézku, jak si nastavit vSe, abys mohl rozesilat magnety
+ Co je to segmentace kontaktu

+ Co se skryva za double opt-in e-mailem

Uvod do e-mailingu

V minulém dile jsme si povidali 0 magnetech. Tentokrat nebudu vysvétlovat, pro€ je e-mailing (sbér
e-mailt na blogu), tak dulezity. Dneska bude video praktické, kde ti chci ukazat, jak si vytvorit list
kontaktl, napsat Sablonu e-mailu, ukazat tzv. double opt-in e-mail (ten potiebuje$ kvili GDPR)
a co je to vlibec tzv. automatizace na blogu.

Sama jsem zacala sbirat e-maily od samého poc¢atku blogovani na Nomadské stezce. VyzkouSela
jsem si fadu nastrojl na e-mailing, protoze jsem chtéla mit svuUj proces automatizovany. Co to
znamena? Predstav si, ze nékdo pozada o magnet zdarma, nebo provede objednavku a ja zatim
spim/cestuju/jsem nemocna. Pfesto bych rada, aby se magnet zaslal, objednavka vyridila i bez
mého pri¢inéni. To jde s chytrymi nastroji, které nastavi$ a vSe bézi na pozadi bez tebe.

Jaké existuji e-mailing nastroje?

Na trhu existuje cela fada e-mailingovych nastroju. Ja osobné mam zkusenost se 3 nastroji -
¢eskym Smart Emailingem, francouzskym SendinBlue a MailChimpem. Déle jsi mozna slySel i
EcoMailu, MailerLite, ConvertKitu a dalSich. Pokud ne, nevadi. Jejich sluzby byvaji obdobné a
principy prace s nimi jsou stejné. LiSi se samoziejmé cenou.

Ano, e-mailingové nastroje jsou zpoplatnéné. Je to vcelku logické, nebot plati$ za néjakou
sluzbu. Tvé e-mailové kontakty v databazi musi byt nékde fyzicky ulozené (néjaky server nebo
cloud). Rozesilat velké objemy e-mail(l (nékdy i SMS) taky néco stoji.

Jednotlivé nastroje o kterych ve videu mluvim, maji rizné ceniky. V zakladé se déli na 2 skupiny:
« u jednéch plati§ za pocCet kontaktt v databazi
- ve druhé skupiné plati$ za mnozstvi odeslanych e-mailt (denné, mésicné).

Nékteré z téchto nastrojl jsou zbyteéné predrazené pro zacinajici blogery. Zacinala jsem se Smart
Emailingem, ktery je uzivatelsky pfivétivy, méa dobré sluzby a intuitivni prostfedi. Bohuzel je
pomérné drahy. Plati§ uz od 500 kontaktll v databazi, coZ je pomérné nizky limit pro blogera.
Nepokrylo by to pravdépodobné ani tvij zacinajici pfijem z blogu (z 500 kontaktll moc trzeb
neudélas).

Presla jsem proto k nastroji SendinBlue, kde se plati od poétu rozeslanych e-mailti. Do 600
emailt denné neplatis nic a to je muj pfipad. Pokud chci poslat vice e-mailQ, rozloZzim si varku do
dvou dnl po sobé. VSechno je v angli¢tingé, ale maji navody. Nemusis se bat.

Diky své praci v online svété jsem zevnitf poznala jeSté nastroj MailChimps. Pfili§ mé nezaujal,
protoZze ma omezengjSi nabidku sluzeb i segmentace kontaktl oproti ostatnim e-mailingovym
nastrojim. Nicméné do 2000 kontaktl v databazi je zdarma.



Proto prakticka ukazka v tomto videu je v nastroji SendinBlue, ktery pouzivdm aktualné a jsem s
nim spokojena. Tobé doporucuiji zacit sbirat e-maily a dobre si rozmyslet, v jakém nastroji to bude.
Spatna volba na zagatku ti bud vezme penize, nebo &as, az to budes celé pfedélavat. To se stalo i
mné. Ménila jsem nastroje na blogu a sepsala o tom Clanek, ktery naleznes dole ve vyukovych
materialech. Nicméné nevnucuiji ti SendinBlue, volbu necham na tobé. VétSina e-mailing nastroj
ma support i blogy Ci videa s postupy, aby sis to dokazal nastavit sam.

O ¢em byla re¢ v praktické ¢asti videa

Ukazali jsme si 5 fazi, co potfebujes, aby se uspésné odeslal tvlj magnet (eBook, video, ¢lenska

sekce Ci néco dalsiho).

1. krok: Musis si vytvorit seznam (list), kam propada e-mail po zadani od ¢tenare. Téchto
seznamu doporuduiji vice, tzv. segmentace. Ja napfiklad mam lidi, co se zajimaji o cestovani,
digi nomadstvi ¢i copywriting. Chci pak posilat spravné cilené e-maily, aby mély vysokou
oteviratelnost. Proto ¢lanek o copywritingu nebudu posilat cestovatelim a naopak.

2. krok: Priprava Sablony pro double opt-in e-mail (ukazkovou $ablonu najdes$ v bonusu k
tomuto videu). Je to Sablona, ne aktivni e-mail, proto se hned po uloZeni nerozesila a to chces.
Odeslani nastavis$ az ve formulafi. Soucasti e-mialu je tlacitko se specialnim odkazem a teprve
jeho stiskem ¢tenaf potvrzuje, Ze ma zajem o tvé dalsi e-maily. Tento e-mail musi§ mit na
zakladé novych pravidel GDPR. U tvorbé e-mail( se nemusis bat, Ze nejsi grafik. Vétsina e-
mailing nastroju ma prednastavené Sablony a ty jen interaktivné tvofis e-mail. Nic slozitého.

3. krok: Priprava Sablony e-mailu s odkazem na magnet - pfipravi$ podobné jako double opt-in
e-mail. MGze$ opét pouzit pfednastavené Sablony. Dulezité je znat adresu, kde mas magnet
ulozeny (wordpress, drobpox, nékde na internetu) - potfebujes tedy URL adresu magnetu. Tu
pak vlozis do e-mailu jako klasicky odkaz. Pokud tv(j magnet ma mensi velikost (obvykle pod 5
MB), mize$ magnet pfilozit jako pfilohu k e-mailu.

4. krok: Tvorba formulare na stazeni magnetu - ten se také vytvari v e-mailing nastroji. Obvykle
u né&j musis$ nastavit: vzhled, chybové hlasky (kdyby se magnet nepodafilo stahnout, neplatny
format e-mailu), URL dékovaci stranky po stazeni magnetu (tam pfesmérovavas ¢tenare, kdyz
zadaji e-mail u tebe ve formulafi), double opt-in potvrzeni a samoziejmé seznam (list), do
kterého e-mail propadne. Formulafi muzes mit vic. Mam pro kazdy list jiny formular, aby mé
spravné propadavaly kontakty. Souvisi to s jiz zmifiovanou segmentaci kontaktd.

5. krok: Poslani e-mailu s magnetem (alias propojeni vSech predchozich krokd dohromady) -
toto se déla tzv. automatizovanou kampani. V pfipadé SendinBlue vytvafim tzv. Workflow (v
menu hledej sekci Automation). Tady vytvafFis jakysi graf, co se bude s ulozenymi Sablonami e-
mailt dit. V grafu zadas, s jakym seznamem kontaktd se ma pracovat, za jak dlouho (€asovéa
prodleva - tady 0 sekund - chce$ e-mail odeslat hned po zadani kontaktu do formulafe) a co se
ma stat (v naSem pfipadé odeslat e-mail ze 3. kroku).

VySe zminéné véci byly jen tvodem do e-mailingu. Pokrocilé rozesilani e-mail(l zahrnuje: lepSi
segmentaci, automatizované kampané, triggery, vyhodnocovani statistik, filtraci rdzné aktivnich
kontaktl a dalSi. O tom si povime v néjakém z dalSich videi.

DalSi materialy k prostudovani

»eBook Jak se z nezaméstnané matematicky stala cestovatelka s propiskou v ruce - https://
nanomadskestezce.cz/ebook-zdarma-z-matematicky-copywriterkou/

»eBook Jak se stat blogerem z povolani - https://nanomadskestezce.cz/ebook-jak-se-stat-
blogerem-z-povolani/

»Clanek o tom, jak si vybrat spravny nastroj pro automatizaci na blogu - https://
nanomadskestezce.cz/vyber-software-pro-automatizaci-prodeje-je-klicovy/

p» E-mailingovy nastroj SendinBlue - https://www.sendinblue.com/

p DalSi e-mailingové nastroje: Smart Emailing, ConvertKit, MailChimp, EcoMail, MailerLite



https://nanomadskestezce.cz/ebook-zdarma-z-matematicky-copywriterkou/
https://nanomadskestezce.cz/ebook-jak-se-stat-blogerem-z-povolani/
https://nanomadskestezce.cz/vyber-software-pro-automatizaci-prodeje-je-klicovy/
https://www.sendinblue.com/
https://www.smartemailing.cz/
https://convertkit.com/
https://mailchimp.com/
https://www.ecomail.cz/
https://www.mailerlite.com/

Co si odnést z dnesniho dilu

- Sbirej e-maily od za¢atku tvého blogovani.

. Dej si na ¢as s vybérem vhodného e-mailing nastroje, at to nepredélavas.

. Segmentu; - tj. rozdél si magnety/odbéry newslettery do vice cilovek (vice formulafl a seznamu
v e-mailing nastroji). Budes pak Iépe cilit své e-mailu, budou vice ¢tené a otevirané.



